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LA TIENDA EXTENDIDA

Una vision optimista del impulso renovador del
comercio de Zaragoza

Contacto: Ramon Anhanos

rananos(@camarazaragoza.com
976 30 61 61 Ext. 279
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“La tecnhologia ha cambiado los habitos
dé compra y-de relacion del
consumidor”
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QUE ES LA
TIENDA EXTENDIDA
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Animar al comercio tradicional a tomar”
decisiones délcambiopara ehcontrar

[ , H |
su camino en un‘mundo digital- e
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UNA ACTUACION
DE APOYO AL
COMERCIO
INDEPENDIENTE
DE CAMARA
ZARAGOZA

LA TIENDA EXTENDIDA — EL IMPULSO RENQ,

Un modelo de interpretacion:
Un de interpretacion de buenas
practicas en retail

Documentacion:
kasitiendas nos cuenta su vision.
Foto, video, editorial. Web y RRSS

Y i

Casos de exito:
Nos fijamos en tiendas que estan
haciendo cosas interesantes

——

Discusién:

Un club de discusién gue se redne
mensualmente para hablar

club@amara

Zaragoza
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LA TIENDA EXTENDIDA,
EL MODELO DE
INTERPRETACION

LA TIENDA EXTENDIDA— EL IMPULSO RENOVADOR DEL COMERCIO DE ZARAGOZA



FIJEMONOS plemente un Muchos cocineros y restauradores han
EN LOS explorado las potencialidades de sus
RESTAURANTES ' e ",'?a..;;‘ ~ marcas mucho mas alld de los Iimites
tradicionales
| R club@amara

Zaragoza
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LOS TRES NIVELES
DE LA IDENTIDAD

COMO LO HACE

EL AURA

Construir un mundo del que los clientes quieran formar parte.

club@amara
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LOS TRES NIVELES
DE LA IDENTIDAD
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MODELO DE ANALISIS

DE POSICIONAMIENTO EL ESPACIO
EN RETAIL Tamano - Ubicacidn - Layout y disefio

COMUNICACION Sistemas

Punto de venta
Publicidad

EL PRODUCTO

Surtido- Intensidad- Conexiones

5 estrategias de definicion de surtido:

Conveniencia, Dominante, Competitiva, Diferenciadora,
Oportunidad.

Amplitud y profundidad. Roles.

Proveedores Logistica
PERSONAS

Nivel de servicio - Conocimiento - Clima

VALOR

Calidad/PRECIO

The eight ways to win in retailing: The pentagon and triangle. Lawrence J. Ring, Douglas J. Tigert. Copyright 1989, 1995, 2015
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EL ESCENARIO
LA TIENDA

EXTENDIDA:

UN MODELO DE
INTERPRETACION
e LA COMUNIE STORIA
PRACTICAS
EN RETAIL

LA MARCA EL AUTOR

club@amara
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PUESTA EN ESCENA

.. ] ., Actividades.
Teatralizacion. Escenario. Programacion.

LA TIENDA
EXTENDIDA: Referente estético
UN MODELO DE Desarrollar la narrativa
INTERPRETACION
DE BUENAS
PRACTICAS
EN RETAIL

Varias pistas. Las giras..

Hibridacion
ategorias de producto
oductos/servicios/experiencia

roduccion de contenig

on de producto

COMUNIDAD

Conexiones profund
de vida

rimiento/Curacion

bio permanente. Efimero

AUTOR

Carisma. Liderazgo.
Sustancia.

Otaku. Experto.
Influenciador.

COMO LO HACE

EXPLOTAR LA MAR

Maxima creacion de valor
Integracion vertical
Hibridacion
Suscripcion/servicios/talleres
olaboracion
Renovacion. Cambio permanen

e. ,
Sorprender. Cillb @amara

.7 Zaragoz
Transgresion. e
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TIENDAS
DOCUMENTADAS

LA TIENDA EXTENDIDA— EL IMPULSO RENOVADOR DEL COMERCIO DE ZARAGOZA
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https://docs.google.com/file/d/1kWXLtXQZ3ULT6g0VfREKONu5cdPmcOuw/preview
https://drive.google.com/open?id=1kWXLtXQZ3ULT6g0VfREKONu5cdPmcOuw

FORMAS
ALTERNATIVAS
DE GENERAR

NEGOCIO:
VINOS BOTICA

e
Club @amar /
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FORMAS
ALTERNATIVAS
DE GENERAR
NEGOCIO: ‘
VINOS BOTICA ﬁf
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NUEVO
CONCEPTO DE

NEGOCIO
A PARTIR DE

UNA REFORMA:

CASA MONTAL
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NUEVO
CONCEPTO DE
NEGOCIO

A PARTIR DE
UNA REFORMA:

CASA MONTAL
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NUEVO
CONCEPTO DE
NEGOCIO

A PARTIR DE
UNA REFORMA:
PANADERIA
SIMON




CREACION
DE COMUNIDAD

A PARTIR DE
PRODUCTO
PROPIO:
TACATUCA

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA4

club@amara

Zaragoza




CREACION

DE COMUNIDAD
A PARTIR DE
PRODUCTO
PROPIO:
TACATUCA
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CREACION

DE COMUNIDAD
A PARTIR DE
PRODUCTO
PROPIO:
RAYMUSGO
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COMERC!O e ean
ELECTRONICO Y A W
BOUTIQUE:

RAYMUSGO
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COMERCIO
ELECTRONICO
BOUTIQUE:
RAYMUSGO

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA AL SERVICIO DE LAS EMPRESAS
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RVICIO DE LAS E

ELECTRONICO

BOUTIQUE
TELAS DE LUNA

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA

COMERCIO



COMERCIO
ELECTRONICO
BOUTIQUE:
TELAS DE LUNA

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA
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HIBRIDACION
DEL ESPACIO:
EL SOMBRERERO
LOCO

(@D De €nero a Abr

| THAILANDIA

e

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA AL SAS




HIBRIDACION
DEL ESPACIO:
EL SOMBRERERO
LOCO

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA AL SERVICIO L



COMUNIDAD

DE ESTILOS

DE VIDA:
TELAS DE LUNA

club@amara
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COMUNIDAD

DE ESTILOS

DE VIDA:
TELAS DE LUNA

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA AL SERVICIO DE LAS EMPRESAS
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COMUNIDAD
DE ESTILOS

DE VIDA:
LA CICLERIA
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COMUNIDAD
DE ESTILOS
DE VIDA:

LA CICLERIA

WA
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DINAMICAS DE
COLABORACION:
VIVE MENDEZ
NUNEZ
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DINAMICAS DE
COLABORACION:

VIVE MENDEZ
NUNEZ

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA4
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VENDER
LOCALMENTE
A TRAVES DE
VARIOS
CANALES:
KABUKI

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIV. ICIOLC




TIENDAS DE
AUTOR:
KABUKI

TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIV.
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TIENDAS DE
AUTOR :

KABUKI yotmmwyoeq

10 MOMENTOS YOGA PARA TODA LA FANIUA
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TECH MARKET — INTELIGENCIA COMPETITIVA AL SERVICIO DE LAS EMPRESAS
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LA
DIGNIFICACION
DE PRODUCTO:
ALPARGATAS

CASA ALFARO
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LA
DIGNIFICACION
DE PRODUCTO:
ALPARGA TAS

CASA ALFARO “ .




SESIONES DE
DEBATE

LA TIENDA EXTENDIDA— EL IMPULSO RENOVADOR DEL COMERCIO DE ZARAGOZA




SESIONES DE
DEBATE
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SESIONES DE
DEBATE

LA TIENDA EXTENDIDA — EL IMPULSO RENOVADOR DEL COMERCIO DE ZARAGOZA
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SESIONES DE
DEBATE
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SESIONES DE
DEBATE
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LA WEB DE
LA TIENDA
EXTENDIDA




LA WEB DE
LA TIENDA
EXTENDIDA
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http://tiendaextendida.camarazaragoza.com/
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Contacto: Ramon Anhanos

rananos@camarazaragoza.com
976 30 61 61 Ext. 279



